ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. Werbeauftrag ist der Vertrag aber die Verdffentlichung eines oder mehrer Werbemittel in einer Druckschrift und/ oder im
Internet zum Zwecke der Verbreitung. Fur jeden Werbeauftrag und fir alle Folgeauftrage gelten die vorliegenden AGB sowie
die im Zeitpunkt des Vertragsschlusses aktuelle Preisliste des Anbieters (nachfolgend ,Verlag”), deren Regelungen einen
wesentlichen Vertragsbestandteil bilden. Die Gultigkeit etwaiger AGB der Werbungstreibenden oder Inserenten ist ausge-
schlossen, soweit sie mit diesen AGB nicht ibereinstimmen.

2. Die AGB gelten sinngemaR fir Beilagenauftrage. Diese werden vom Verlag grundsatzlich erst nach Vorlage eines Musters
angenommen.

3. Auftrage fr Anzeigen bzw. Werbung kannen persanlich, telefonisch, schriftlich per E-Mail, Telefax oder per Internet aufge-
geben werden. Der Verlag haftet nicht fir Ubermittlungsfehler. Der Anzeigenauftrag kommt zustande durch die Buchung der
Anzeige durch den Auftraggeber (Angebot) und Bestatigung der Buchung durch den Verlag in Textform (Annahme).

4. Der Verlag kann Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe - im Rahmen eines Abschlusses nach sachgemaRem Ermessen
ablehnen. Dies gilt insbesondere, wenn der Inhalt der Anzeigenauftrége gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen
verstdBt, vom deutschen Werberat beanstandet wurde, wenn deren Verdffentlichung fir den Verlag wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder Beilagen durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitung erwecken oder Fremdanzeigen enthalten.

5. Abschluss ist ein Vertrag Gber die Schaltung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der vom Verlag angebotenen Rabattstaf-
feln, wobei die einzelnen rechtsverbindlichen Anzeigenauftrage jeweils erst durch schriftliche oder elektronische Bestatigung
des Abrufs zustande kommen. Abruf ist die Aufforderung des Auftraggebers an den Verlag, aufgrund Grundlage eines Ab-
schlusses eine konkrete Anzeige zu verdffentlichen und die Zustellung der fir die Produktion erforderlichen Texte und Vorla-
gen. Ist kein Erscheinungstermin vereinbart, sind Anzeigen spétestens ein Jahr nach Vertragsschluss abzurufen. Ein Abschluss
Giber mehrere Anzeigen ist innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln. Bei Errechnung der Abnah-
menge zur Abschlusserfillung werden Textteil- Millimeter dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Die in der Preisliste ausgewiesenen Anzeigen- und Erscheinungstermine sind far den Verlag unverbindlich. Dem Verlag
steht es frei, die Anzeigen- und Erscheinungstermine (auch bei Sonderveroffentlichungen) kurzfristig dem Produktionsablauf
entsprechend anzupassen.

7. Anzeigen werden in bestimmten Nummern, Ausgaben oder an bestimmten Stellen der Publikation verdffentlicht, wenn
dies schriftlich, auch per Telefax oder E-Mail, vereinbart wird. Die Bestatiqung einer bestimmten Platzierung bezieht sich
jeweils auf die belegte Hauptausgabe. Bei Kombi-Anzeigenauftragen fir verschiedene Titel behdlt sich der Verlag vor, die
Anzeigen in den verschiedenen Titeln unterschiedlich zu platzieren. Sofern keine eindeutige Platzierung vereinbart ist, kann
der Verlag die Platzierung frei bestimmen. Sollte eine Anzeige innerhalb einer bestellten Ausgabe nicht platziert werden
kannen, kann der Verlag diese Anzeige zum gleichen Preis in einer Ausgabe mit gleichem oder groRerem Verbreitungsgebiet
veroffentlichen. Dies gilt nicht, wenn es fur die Bestellung einer bestimmten Ausgabe einen objektiv nachvollziehbaren, dem
Verlag bekannten Grund gab.

8. Anzeigenauftrage konnen nur schriftlich, per Telefax oder E-Mail gekindigt werden. Ist die Anzeige bereits in Druck gege-
ben, hat der Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen. Ist die Anzeige noch nicht in Druck gegeben, kann der Verlag die Erstattung
der bis zur Kindigung angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen. Der Verlag wird im Falle hoherer
Gewalt und bei vom Verlag unverschuldeten ArbeitskampfmaBnahmen von der Verpflichtung zur Auftragserfillung frei, Scha-
densersatzanspriiche des Kunden bestehen deswegen nicht.

9. Die Schlusstermine fur Druckunterlagen (=Anzeigenschluss) sind den jeweils giltigen Seiten mit den Verlagsangaben und
fir die Rubriken den Branchenseiten der Preisliste des Verlags zu entnehmen. Fir die rechtzeitige Lieferung fehlerfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterla-
gen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fir die belegte Ausgabe bliche Druckqualitat im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten. Druckunterlagen werden nur auf schriftliche Anforderung
an den Auftraggeber zuriickgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum des Verlages aber. Die Pflicht zur Aufbewahrung
endet sechs Wochen nach Verdffentlichung der Anzeige.

10. Sind keine GroRen vereinbart oder vorgegeben, wird die Anzeige mit der fir eine solche Anzeige dblichen Hahe abge-
druckt und berechnet. Weicht bei einer angelieferten Druckunterlage die Abdruckhohe von der bestellten Abdruckhohe im
Auftrag ab, gilt das MaR der in Abdruck gebrachten Anzeigenhéhe.

11. Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell gestalteter Anzeigen ist rechtzeitig vor Erscheinen mit dem Verlag abzustim-
men. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigen, die nicht als solche zu erkennen sind, deutlich mit dem Wort , Anzeige” zu versehen.
12. Der Auftraggeber ist fur den rechtlichen Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der Anzeige verantwortlich. r stellt den
Verlag von allen Ansprichen Dritter wegen der Verdffentlichung der Anzeige frei, einschlieRlich der angemessenen Kosten zur
Rechtsverteidigung. Der Verlag ist nicht zur Prifung verpflichtet, ob ein Anzeigenauftrag die Rechte Dritter beeintrachtigt. Ist
der Verlag zum Abdruck einer Gegendarstellung verpflichtet, hat der Auftraggeber die Kosten nach der giltigen Anzeigen-
preisliste zu tragen.

13. Korrekturabziige werden erst ab einer GrRe von 30 Anzeigen-Millimetern und nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert.
Der Verlag beriicksichtigt Korrekturen, die ihm innerhalb der von ihm gesetzten Fristen mitgeteilt werden. Dabei tragt der
Auftraggeber die Verantwortung fir die Richtigkeit der verbesserten Korrekturabziige, andernfalls gilt die Genehmigung zum
Druck als erteilt. Sollte der Auftraggeber nach Ubermittlung des ersten Korrekturabzuges Anderungen verlangen, die nicht
auf einer Abweichung des Korrekturabzugs vom Auftrag beruhen, wird der Verlag dem Auftraggeber fiir die Erstellung und
Lieferung eines zweites Korrekturabzuges nach Absprache den entsprechenden Kostenaufwand in Rechnung stellen. Kosten
fir die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme oder Zeichnungen sowie fir vom Auftraggeber gewinschte oder zu vertretende
erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen tragt im Ubrigen der Auftraggeber.

14. Der Verlag stellt eine Rechnung aus, auf der in der Regel ein Anzeigenbeleg abgedruckt ist. Auf Wunsch und nach Abspra-
che kann ein gesonderter Anzeigenbeleg abermittelt werden. Ist dies nicht maglich, kann der Verlag eine Bescheinigung iber
die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige erstellen. Originalbelege werden nur gegen Berechnung geliefert. Komplette
Belegexemplare liefert der Verlag auf Anfrage und nur ab einem Volumen von mindestens viertelseitigen Anzeigen.

15. Zuschriften auf Chiffre-Anzeigen werden per Post weitergeleitet. Der Verlag behalt sich vor, bei Stickzahlen ab zehn
gewerblicher Zuschriften von einem Absender eine Weiterleitungsgebthr auf der Basis des jeweils qiltigen Posttarifs zu
berechnen. Der Auftraggeber kann den Verlag berechtigen, Zuschriften anstelle und im erklarten Einverstandnis des Auftrag-
gebers zu offnen.

16. Anzeigen-Rechnungen sind innerhalb von 7 Tagen nach Rechnungserhalt fallig und ohne Abzug zu bezahlen. Bei Teilnahme
am Bankeinzugsverfahren 2 % Skonto gewahrt, sofern dltere Rechnungen nicht iberfallig sind. Im Falle einer oder mehrerer
vorliegender Gutschriften wird Skonto erst nach deren Abzug gewahrt. Bei Zahlungsverzug werden samtliche offenstehende
Rechnungen bzw. Nachberechnungen zur sofortigen Zahlung fallig. Bei Stundung oder Zahlungsverzug werden Zinsen ent-
sprechend § 288 BGB berechnet. Mahn- und Inkassokosten, die durch Zahlungsverzug entstehen, trégt der Auftraggeber.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung eines laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurickstellen und
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begrindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag be-
rechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen, abweichend von einem urspringlich
vereinbarten Zahlungsziel, von der Vorauszahlung des Anzeigenentgelts und vom Ausgleich offener Rechnungsbetrage abhan-
qig zu machen. Bei telefonischer Auftragsannahme werden Auftrage von Anzeigen-Kunden ohne Abschluss mittels Einzugs-
erméchtigung abgewickelt. Fehlerhafte Anzeigenrechnungen konnen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung
korrigiert werden. Der Auftraggeber ist zur Aufrechnung mit Gegenanspriichen nur berechtigt, wenn seine Gegenanspriiche
rechtskraftig festgestellt und nicht bestritten sind.

17. Bei Auftragen aus dem Ausland ist in der Regel Vorauszahlung erforderlich. Ist der Werbeauftrag nach den geltenden
deutschen gesetzlichen Bestimmungen nicht mehrwertsteuerpflichtig, erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehrwertsteuer-
berechnung. Der Verlag ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Finanzverwaltung die Steuerpflicht
der Anzeige bejaht.

18. Anzeigen werden vom Verlag nach ihrem inhaltlichen Sinngehalt rubriziert. Wird eine Anzeige durch den Auftraggeber
durch eine hiervon abweichende Rubrik in Auftrag gegeben, so gilt dennoch der Preis, den die Anzeige bei korrekter Platzie-
rung gekostet hatte. Ist der Preis, der vom Auftraggeber gewiinschten abweichenden Rubrik haher als der Preis bei korrekter
Platzierung, so gilt der erhohte Preis.

19. Fir Anzeigen in Verlagsbeilagen und redaktionell gestaltete Anzeigen, Anzeigen in Sonderverdffentlichungen und Kol-
lektiven sowie fur Anzeigen, welche nach Anzeigenschluss verkauft werden, kann der Verlag von der Preisliste abweichende
Preise festlegen.

20. Reklamationen massen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mangeln spétestens innerhalb von zwei Wochen nach
Eingang der Rechnung geltend gemacht werden. Nicht offensichtliche Mangel muss der Auftraggeber spatestens ein Jahr nach
Verdffentlichung der Anzeige reklamieren. Bei fehlerhaftem Abdruck einer Anzeige, trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfrei-
er Druckunterlagen und rechtzeitiger Reklamation, kann der Auftraggeber den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige
verlangen. Der Anspruch auf Nacherfillung ist ausgeschlossen, wenn dies fur den Verlag mit unverhaltnisméaBigen Kosten
verbunden ist. Lasst der Verlag eine ihm gesetzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfillung, ist die
Nacherfiillung dem Verlag nicht zumutbar oder schldgt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zuriickzutreten
oder Zahlungsminderung in dem AusmaR geltend zu machen, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Gewahr-
leistungsanspriiche von Kaufleuten verjahren zwdlf Monate nach Verdffentlichung der entsprechenden Anzeige. Im Ubrigen
gelten die gesetzlichen Gewahrleistungsfristen.

21. Der Verlag haftet fiir vorsatzlich oder grob fahrlassig verursachte Schaden, fir Schaden aus schuldhafter Verletzung des
Lebens, des Karpers oder der Gesundheit sowie fir Schaden aufgrund mindestens leicht fahrldssiger Verletzung einer Pflicht,
deren Erfillung die ordnungsgemaRe Durchfithrung des Werbeauftrags aberhaupt erst ermaglicht, deren Verletzung die Er-
reichung des Vertragszwecks geféhrdet und auf deren Einhaltung der Auftraggeber regelmaRig vertraut. Die Schadensersatz-
pflicht ist - abgesehen von der Haftung fur Vorsatz und schuldhafter Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit
- auf den vorhersehbaren, typischerweise eintretenden Schaden begrenzt. Im Ubrigen sind Schadensersatzanspriiche gegen
den Verlag unabhangig vom Rechtsgrund ausgeschlossen. Soweit die Haftung des Verlages nach den vorstehenden Regelun-
gen ausgeschlossen oder beschrankt ist, gilt dies auch fur die personliche Haftung der Mitarbeiter, Vertreter und Erfillungsge-
hilfen. Unberihrt bleibt die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz. Schadensersatzanspriiche gegen den Verlag verjshren,
mit Ausnahme von Anspriichen aus unerlaubter oder vorsétzlicher Handlung, in zwolf Monaten nach dem Zeitpunkt, in dem
der Auftraggeber von den den Anspruch begriindenden Umstanden Kenntnis erlangt hat oder hétte erlangen mssen. Beachtet
der Auftraggeber die Empfehlungen des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen nicht, stehen
ihm keine Anspriiche wegen fehlerhafter Anzeigenverdffentlichung zu. Dies gilt auch, wenn er sonstige Regelungen dieser
AGB oder der Preisliste nicht beachtet. Der Kunde haftet dafir, dass ibermittelte Daten frei von Viren sind. Dateien mit Viren
kann der Verlag loschen, ohne dass der Kunde hieraus Anspriiche herleiten kannte. Der Verlag behalt sich im Ubrigen Ersatz-
anspriiche fir von Viren verursachte Schaden vor.

22. Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrégen und Abrechnungen gegeniiber den Werbungstrei-
benden an die Preise des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Vermittlungsprovision errechnet sich aus dem Kunden-
Netto, also nach dem Abzug von Rabatt, ggf. Boni und Méngelnachlass. Die Vermittlungsprovision wird nicht auf Privatpreise
gewahrt und fallt nur bei Vermittlung von Auftrégen Dritter an. Sie wird nur an vom Verlag anerkannte Werbeagenturen vergi-
tet und dies nur unter der Voraussetzung, dass der Auftrag unmittelbar von der Werbeagentur erteilt wird, der die Beschaffung
der fertigen und druckreifen Druckunterlagen obliegt und eine Gewerbeanmeldung als Werbeagentur vorlegt. Dem Verlag
steht es frei, Auftrage von Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zweifel an der berufsméBigen Ausibung der Agenturttigkeit
oder der Bonitét der Werbeagentur bestehen. Anzeigenauftrage durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf
deren Rechnung erteilt. Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt daher der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur
zustande. Soll ein Werbungstreibender Auftraggeber werden, muss dies gesondert und unter namentlicher Nennung des Wer-
bungstreibenden vereinbart werden. Der Verlag ist berechtigt, von der Werbeagentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.
23. Sollten eine oder mehrere Bestimmungen des Werbeauftrages/dieser AGB/der Preisliste unwirksam sein oder werden,
so wird dadurch die Giltigkeit der Gbrigen Bestimmungen nicht berihrt. Eine unwirksame Bestimmung wird im Wege der
erganzenden Vertragsauslequng durch eine solche Regelung ersetzt, die dem von den Vertragsparteien mit der unwirksa-
men Bestimmung verfolgten wirtschaftlichen Zweck maglichst nahe kommt. Entsprechendes gilt fir die Ausfillung etwai-
ger Regelungslicken. Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht.
Erfillungsort ist Dusseldorf. Gerichtsstand fiir Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des offentlichen Rechts oder
offentlichrechtliches Sondervermagen ist Disseldorf.

Tusétzliche Geschaftsbedingungen
Lusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

a) Neue Preislisten treten zum Gltigkeitsstichtag in Kraft. Dies qilt auch fur laufende Abschluss-Auftrage.

b) Bei Konkurs oder Zwangsvergleich erlischt jeder Anspruch auf Nachlass.

¢) Der Verlag behalt sich das Recht vor, fiir besondere Werbe-formen oder Auftragsbedingungen sowie fir Anzeigen in Sonder-
beilagen oder Kollektiven Sonderpreise und Sonderformate entsprechend den besonderen Gegebenheiten zu vereinbaren.
d) Der Verlag kann fiir Anzeigen, die in Themen-Kollektiven erscheinen, von der Preisliste abweichende Preise vereinbaren, die
auch anteilige Kosten fur thematisch unterstitzende redaktionell gestaltete Beitrage enthalten konnen. In einem solchen Fall
werden die entsprechenden Beitrage oder die gesamte Verdffentlichung als , Anzeige” gekennzeichnet.

e) Platzierungsvorschriften, wonach Anzeigen an einem bestimmten Platz erscheinen sollen, werden vom Verlag nur als
Wunsch, nicht als Bedingung eines Auftrags entgegengenommen.

f) Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen mit begrenzter Reichweite auch in anderen Ausgaben erscheinen zu lassen, wenn dies
1u einer technischen Vereinfachung fiihrt. Gleiches gilt auch fir die Vergffentlichung im Internet.

g) Bei fernmindlich aufgegebenen Anzeigen bzw. fernmiindlich veranlassten Anderungen sowie bei undeutlich geschriebe-
nen Manuskripten dbernimmt der Verlag keine Haftung fir die Richtigkeit der Wiedergabe.

h) Anspriiche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen sind dann ausgeschlossen, wenn der Inserent die Maglichkeit hatte, vor
Druckunterlagenschluss der nachstfolgenden Ausgabe auf den Fehler hinzuweisen.

i) Abbestellungen massen schriftlich oder unter Vorlage eines Ausweises erfolgen und bis zum Rucktrittsschluss, der u.U. auch
vor Anzeigenschluss liegt, vorliegen. Bei Abbestellung von Anzeigen kann der Verlag die in der Druckvorstufe entstandenen
Kosten berechnen.

j) Falle haherer Gewalt wie auch ArbeitskampfmaRnahmen oder Rohstoffverknappung entbinden den Verlag von der Verpflich-
tung auf Erfillung von Auftragen und Leistung von Schadenersatz.

k) Bei Auftragserteilung aber Werbungsmittler erfolgt die Annahme und Berechnung zu den jeweiligen Grundpreisen. Bei Auf-
tragserteilung ohne Einschaltung von Werbungsmittlern erfolgen Annahme und Berechnung zu den jeweiligen Direktpreisen.
1) Ein Anspruch auf Kundenrabatte besteht nur bei Abschluss eines inserentenbezogenen Jahresauftrages. Fir jede Ausgabe
oder Kombination ist ein gesonderter Abschluss zu tatigen, wobei Abschluss-Unter-/Teilausgaben ebenfalls rabattiert werden,
aber zur Abschlusserfillung nicht mitzahlen.

m) Bei einer Jahresauftragsmenge ab 52.000 mm sind vertragliche Sondervereinbarungen maglich.

n) Der Verlag Gbernimmt keinerlei Verantwortung fir rechtliche Zuldssigkeit und sachgeméBe Inhalte von Anzeigen und Beila-
gen sowie fir die Abfassung von Anzeigentexten. Der Auftraggeber steht fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir
die Insertion zur Verfigung gestellten Text- und Bildunterlagen ein; dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen
Dritter freizustellen. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Verdffentlichung
einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar
nach MaBgabe des jeweils gltigen Anzeigentarifs.

0) Der Verlag beansprucht fir die von ihm gestalteten Anzeigen Urheberrecht. Anderweitige Verdffentlichungen bedirfen der
Genehmigung des Verlages.

p) Im Rahmen der Geschaftsbedingungen bekannt gewordene Daten werden mit Hilfe der EDV bearbeitet und gespeichert.
Die Daten werden zu keinen anderen Zwecken als zu den Vertragszwecken verwendet (gemaR § 33, Absatz 1und § 34 Absatz
1 Bundesdatenschutzgesetz).

q) Alle Geschaftsbedingungen, die den Bereich Druckunterlagen oder Probeabziige betreffen, gelten auch fir per Fernibertra-
qung dbermittelte oder auf Datentragern zur Verfiigung gestellte digitale Datensatze.

1) Bei Farbanzeigen, die ohne Farb-Proof geliefert werden sowie bei unerwinschten Druckresultaten, die auf eine Abweichung
der Vorgaben des Verlages zur Ubermittlung von digitalen Datensatzen beruhen, sind Preisminderungen ausgeschlossen.

s) Mit Erteilung des Anzeigenauftrages bzw. Beilagenauftrages erkennt der Auftraggeber die Preisliste, die Allgemeinen und
Tusétzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages an.



